Quelle démarche Je m’assure de bien comprendre le texte.

utilise-+on pour Je me pose des questions sur le message telles que les
appréciere suivantes.

1. Quelle est I'utilité du produit présenté?

2. Quels éléments captent |'attention?
— le nom du produit
— la présentation visuelle : la disposition, le letirage, les
couleurs, les illustrations
3. Quels éléments du texte cherchent & influencer?

— des informations importantes sur le produit (un mode
d’emploi précis, la liste des matériaux utilisés dans la
fabrication du produit, des mises en garde avec ou
sans symboles)

— les promesses de résultats réalistes ou exagérées
dans |'utilisation, I'entretien ou la durabilité du
produit

— des offres de produits d’accompagnement gratuits

— des mots et des expressions (adjectifs et adverbes)
qui vantent le produit

Source : Adapté du Guide en matiére de littératie, Fascicule 6 : La lecture, MEO, 2007, p. 46.

Ecriture

J active mes connaissances antérieures.

L'emballage de mon produit

Prépare le texte qui paraitra sur la boite d’emballage de ton produit. Ce produit doit
faciliter le travail des artistes. Souvienstoi que ton produit peut étre loufoque, c’est-a-dire
bizarre, drole ou farfelu.

@ Planification

1. En groupe<lasse, fais I'inventaire des différents métiers liés aux arts de la scéne que
tu connais. Ne t'arréte pas au chant et au théatre. Pense aux différents artistes qui
travaillent au Cirque du Soleil, par exemple.
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2. Fais appel & tes connaissances antérieures. Dresse la liste de toutes les difficultés que
pourraient rencontrer ces artistes : blessure, trou de mémoire, équipement défectueux, etc.
Mets-toi & la place de I'artiste. Quelle serait la pire chose qui pourrait t'arriver2

3. Sépare une feville de papier en autant de sections que le nombre de difficultés
énumérées. Fais un remue-méninges de toutes les idées de produits qui pourraient faciliter
la tache des artistes, soit dans le but de prévenir la situation problématique, soit dans le
but de corriger le probléme s'il se présente. Rappelle-toi qu'a I'étape du remue-méninges,
toutes les idées sont bonnes. Ecris rapidement, ne corrige rien et n’efface rien. Est-ce
un produit qui se mange? qui se boit? qui se porte sur la téte ou sur les pieds? Estce
un appareil2 un véhicule2 un outil2 Ton produit peut éire loufoque... laisse aller ton
imagination!

4. Tout en gardant en téte les destinataires, encercle tes meilleures idées, puis choisis ton
produit.

5. Prends part a I'élaboration d’un référentiel d’expressions et de termes couramment utilisés
sur les emballages et dans les annonces publicitaires.

6. Utilise le gabarit créé au Bloc 2 de cette séquence pour faire le plan des éléments de
I'emballage.

\

1. A 'aide de ton plan, rédige I'ébauche du texte de ton emballage.

\ Rédaction

2. Trouve une facon attrayante de présenter toutes ces informations sur la boite de ton choix.
Planifie ta présentation en collant une feuille de papier temporaire sur chaque cété de la
boite. Tu pourras remplacer ces feuilles par la version finale de ton texte.

Révision
1. Relis le texte de ton emballage.
— Llinformation donnée est-elle pertinente? Est-elle précise?

— Le message estil claire
— Les phrases sont-elles courtes et précises?

2. Vois si tu peux remplacer certains mots et cerfaines expressions par des mots qui créent un

effet et des expressions qui attirent 'attention. Essaie différents synonymes pour trouver le
mot qui a le plus d'effet.

3. En révisant le texte de |'emballage de ton produit, vérifie si tu as utilisé les moyens
suivants :

— moyens pour convaincre : garantie, comparaison, promesse de confort, de beauté, de
popularité, etc.;

— moyens pour influencer : aspect moderne, numéro sans frais, offre spéciale, slogan,
choix de mots et de clichés;

— mise en retrait de certaines informations : numéro sans frais, coordonnées.
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4. Demande & un ou & une éléve de te donner sa rétroaction et fais les changements que tu
juges nécessaires.

S\, 7 Cerrection

1. Vérifie la terminaison des verbes & |'impératif en consultant un guide de conjugaison.

2. Vérifie dans tes phrases :
— l'accord entre les noms et les adjectifs des groupes nominaux;
— l'accord du verbe avec le groupe sujet.

3. Vérifie I'orthographe des mots en utilisant le référentiel des mots et des expressions
courantes en publicité.

4. Vérifie la ponctuation.

Y Publication
1. Prépare la version finale du texte de ton emballage. Recours & des moyens d'attirer

I'attention : choix de couleurs, d'illustrations, de photos, d’une police de caractéres.

2. Réécris ton texte au propre et assure-toi d’agencer les différentes parties du texte
de facon que le tout soit aftrayant. Assure-toi que |'espace est bien utilisé et que les
différents éléments sont découpés et collés de maniére soignée.

3. Explore la possibilité d'utiliser un logiciel d’édition et de graphisme pour créer
certaines parties de ton emballage.

Prends part au concours de la perruque la plus originale!

Il est possible de fabriquer une perruque & |'aide de matériel recyclé ou
d’objets que |'on trouve & la maison : reste de laine, de ficelle, de tissu,
de ruban, vieille vadroville, papier journal, ouate, etc. Les possibilités sont
multiples.

Avant le jour du concours
* Dresse une liste d’objets que tu pourrais apporter de la maison. Plus tu
auras d'obijets différents, plus tu auras de choix et plus la tache sera intéressante.

* Découpe le papier ou le tissu en laniéres, tire des fils et étire les boules d’ouate pour leur
donner |'apparence de cheveux.
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